Perancangan Iklan Radio Deltri Auto Interior by Wirawan Susilo, Jonathan
 
PERANCANGAN IKLAN RADIO  
DELTRI AUTO INTERIOR 
SKRIPSI BERBASIS KARYA 
 
 
Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan Memperoleh 
Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom.) 
 
Jonathan Wirawan Susilo 
14140110423 
 
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 
KONSENTRASI PUBLIC RELATIONS 
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 





Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi berbasis karya ini adalah karya ilmiah saya 
sendiri, bukan plagiat dari karya ilmiah yang ditulis oleh orang lain atau lembaga lain, dan 
semua karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang dirujuk dalam skripsi ini telah disebutkan 
sumber kutipannya serta dicantumkan di Daftar Pustaka 
Jika di kemudia hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam 
pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan skripsi, saya bersedia menerima 
konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk mata kuliah Skripsi Berbasis Karya yang telah 
saya tempuh. 
 
Tangerang, 12 Juni 2020 





Skripsi Berbasis Karya  
dengan Judul 
“PERANCANGAN IKLAN RADIO DELTRI AUTO INTERIOR” 
Oleh 
Jonathan Wirawan Susilo 
Telah diujikan pada hari Selasa, 13 Oktober 2020 
Pukul 10.30 s.d. 11.30 dan dinyatakan lulus 
dengan susunan penguji sebagai berikut. 
 
Ketua Sidang      Penguji 
 
 





Inco Hary Perdana, S.I.Kom., M.Si. 
Disahkan oleh 
Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 
 
 
Inco Hary Perdana, S.I.Kom., M.Si.  
 
Kata Pengantar 
Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa berkat rahmatNya skripsi berbasis karya ini 
dapat selesai dengan baik walau menghadapi berbagai rintangan. Skripsi berbasis karya dengan 
judul “Perancangan Iklan Radio Deltri Auto Interior” dibuat guna memperoleh gelar Sarjana 
Ilmu Komunikasi (S.I.Kom.) di tengah pandemik COVID-19. 
Tidak lupa ucapan terima kasih kepada keluarga dan kerabat yang membantu dalam 
proses pembuatan skripsi berbasis karya ini, khususnya: 
1. Tuhan Yang Maha Esa. 
2. Bapak Inco Hary Perdana, S.I.Kom., M.Si. selaku Ketua Program Studi Ilmu 
Komunikasi dan sebagai dosen pembimbing yang sudah sangat sabar dalam 
membimbing dan memberi perbaikan untuk skripsi berbasis karya ini. 
3. Keluarga yang selalu membantu memberi dukungan dan masukan selama 
pembuatan skripsi berbasis karya. 
4. Iman Rahmawan, selaku pemilik Deltri Interior yang memberikan kesempatan 
untuk membuat skripsi berbasis karya. 
5. Fendi Radika, sebagai sound editor dalam pembuatan tugas akhir. 
6. Om Didit, Usie, Dama, Ilya, dan Ryanto, sebagai voice talent dan kerabat lainnya 
yang sudah menyediakan waktunya untuk membantu. 
Serta kepada kerabat yang tidak dapat disebutkan semuanya dalam membantu 
pembuatan skripsi berbasis karya baik secara langsung dan tidak langsung. Karya ini dibuat 
dengan semua keterbatasan selama masa COVID-19. Kritik dan saran yang membangun 
dengan senang hati diterima demi menyempurnakan karya ini. Terima kasih banyak. 
 
Tangerang, 12 Juni 2020 
Jonathan Wirawan Susilo 
 
ABSTRAK 
Deltri Auto Interior merupakan penyedia jasa perbaikan dan perawatan interior mobil. Deltri 
Auto Interior ingin meraih pasar yang lebih luas dengan beriklan. Sejauh ini, kegiatan 
pemasaran yang dilakukan hanya mengunggah foto sebelum dan sesudah perawatan dilakukan 
di akun Instragram Deltri Auto Interior. Selain itu, penyebaran yang dilakukan hanya melalui 
WoM (Words of Mouth) dari pelanggan kepada kerabat. Tujuan tugas akhir ini adalah untuk 
meningkatkan awareness dan minat target Deltri Auto Interior untuk menggunakan jasanya.  
Target yang ingin dicapai bukan hanya penggiat mobil saja, melainkan pemilik mobil di 
Jakarta. Hasil akhir projek ini adalah sebuah iklan radio dengan tiga cerita berbeda dan 
penyebaran dilakukan melalui akun Instagram Deltri Auto Interior. Sebelum diunggah pada 
akun Instragram, iklan radio dibuat menjadi video dengan background hitam tanpa gambar 
apapun dan dilengkapi dengan text berupa dialog dengan warna putih. Pendekatan yang 
dilakukan pada projek ini adalah dengan ide cerita dan dialognya yang merepresentasikan 
kehidupan sehari-hari. Wawancara yang dilakukan dengan pihak Deltri Auto Interior 
memberikan peluang dalam mengumpulkan dan pembuatan ide cerita yang melihat dari sisi 
target audiens. Walaupun iklan radio sudah jarang ditemui, tetapi iklan radio merupakan sarana 
yang tepat mengingat target audiens Deltri Auto Interior adalah pemilik mobil di Jakarta yang 













Deltri Auto Interior provides car interior repair and maintenance services. Deltri Auto Interior 
wants to reach a wider market by advertising. So far, the marketing activities carried out are 
only uploading photos before and after the treatment on the Instagram account of Deltri Auto 
Interior. In addition, the spread is carried out only through WoM (Words of Mouth) from 
customers to relatives. The purpose of this final project is to increase awareness and interest of 
Deltri Auto Interior's target to use its services. The target to be achieved is not only car activists, 
but car owners in Jakarta. The end result of this project is a radio advertisement with three 
different stories and the distribution is done through Deltri Auto Interior's Instagram account. 
Before being uploaded to an Instragram account, radio advertisements were made into a video 
with a black background without any images and completed with text in the form of a dialogue 
in white. The approach taken in this project is the idea of a story and dialogue that represents 
everyday life. Interviews conducted with Deltri Auto Interior provided opportunities to collect 
and create story ideas from the target audience side. Although radio advertisements are rarely 
found, radio advertisements are an appropriate tool considering that the target audience of 
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